
طـلـب تـقـديـم 
 )RFP( عــرض

حـــمـــــــــــلــة الــربـــــــــع الأخـــــــــير
لجمعـــــية إنســــــان لعـــــام 2025



مقدمة:

تدعـو جمعيـة إنسـان لرعايـة الأيتـام بمنطقـة الريـاض الجهـات والشركات المتخصصـة 
في الاتصال المؤسسي والإنتاج الإبداعي وصناعة المحتوى الإعلامي إلى تقديم عروضها 
الفنية والمالية لتنفيذ حملة الربع الأخير لعام 2025، والتي تشمل الحملة الاتصالية 
لحفـل الـزواج الجماعـي السـنوي والمحتـوى الإبداعـي المتكامـل المصاحـب له قبل وأثناء 

وبعد الحدث.

ويُقُـام حفـل الـزواج الجماعـي لعـام 2025 برعايـة كريمـة مـن صاحـب السـمو المملكي 
أمير منطقـة الريـاض رئيـس مجلـس إدارة الجمعيـة، في النصـف الثـاني مـن شـهر 

نوفـمبر 2025 )الموعـد الدقيـق بالتنسـيق مـع إمـارة منطقـة الريـاض(.

التنمويـة  مكانتهـا  وتعزيـز  للجمعيـة  المؤسسـية  الصـورة  إبـراز  إلى  المشروع  ويهـدف 
متكاملـة. وإبداعيـة  إعلاميـة  تجربـة  عبر  والاجتماعيـة 



رؤية الجمعية

رسالة الجمعية

أهداف الجمعية

إنســان متمكّّــن طمــوح وفاعــل في مجتمعــه بمنظومــة 
مستدامة.

المساهمة في تحسين حياة اليتيم وأسرته وتمكينه.«	
تنشــئة وتهيئــة نمــاذج مــن الأيتــام تكون فاعلــة ومؤثرة «	

في المجتمع.
تصميم مبادرات نوعية ومبتكرة في تمكين المستفيدين.«	
التكامل الاستراتيجي مع كافة الأطراف ذات العلاقة.«	
تطوير نظم إدارية وتقنية تحقق معايير التميز المؤسسي.«	
تحقيق موارد مالية متنامية ومستدامة.«	
تحسين الكفاءة المالية والترشيد من الإنفاق.«	

جمعية أهلية ترعى الأيتام وأمهاتهم في منطقة الرياض 
لتمكينهــم مــن تحــسين جــودة حياتهم بخدمــات وبرامج 

تنموية متميزة وشراكات مجتمعية.
قيم الجمعية

التميز
والجودة

التكامل

كرامة
الشفافيةالمستفيد

العدالة



أهداف المشروع:

إبراز الأثر الإنساني والمؤسسي لجمعية إنسان ضمن حملة الربع الأخير.«	

والمحتـوى «	 الإبداعـي  التنظيـم  بني  يدمـج  متميّـز  جماعـي  زواج  حفـل  تقديـم 
المؤثـر. الاتصـالي 

تحقيق حضور رقمي واسع من خلال تغطية إعلامية لحظية ومنظمة.«	

صناعـة محتـوى إبداعـي مسـتدام لمـدة )6( أشـهر يعكـس قيـم الجمعيـة ويخـدم «	
حملاتهـا القادمة.

تقديم تقارير شاملة عن التفاعل الإعلامي والأثر المؤسسي للحملة.«	



نطاق العمل
)Scope of Work(

• 	)Creative Concept( المفهوم الإبداعي للحملة

تطويـر فكـرة إبداعيـة موحـدة للحملـة تشـمل الهويـة البصريـة والاتصاليـة لحفـل «	
الـزواج الجماعـي والحملـة الرقميـة المصاحبـة لـه.

البرصي «	 والاتجـاه  الفكـرة  يوضـح  متكامـل   Moodboard عرب  المفهـوم  ترجمـة 
العـام. والنمـط  والألـوان 

تقديم 3 مقترحات مفاهيمية مختلفة للمراجعة والاعتماد.«	

تطوير الرسائل الإعلامية للحملة وربطها بالقيم المؤسسية للجمعية.«	

• 	)Creative Content Production( خطة المحتوى الإبداعي

المدة: من نوفمبر 2025 حتى أبريل 2026 )6 أشهر(.

الكمية: مفتوحة حسب خطة العمل المعتمدة.

تشمل المهام:

صناعة محتوى إبداعي بصري متنوع )ثابت، GIF، Motion، إنفوغرافيك(.«	

إعداد منشورات تسويقية وتوعوية وإنسانية تعكس الأثر الاجتماعي للجمعية.«	



نطاق العمل
)Scope of Work(

دعم الحملات الرقمية المستقبلية للجمعية خلال فترة الستة أشهر.«	

تسليم خطة محتوى وجدولة نشر مع آلية مراجعة دورية للأداء.«	

• 	)Main Event( حفل الزواج الجماعي

يُعُدّّ الحدث الرئيسي ضمن حملة الربع الأخير.

الإخراج الفني للحفل:«	

• تصميم هوية بصرية واتصالية مخصصة للحدث.	

• 	.)Motion Graphic( إخراج بصري متكامل لشاشات العرض

• تنسيق تسلسل الفقرات وربطها بالعناصر البصرية والسمعية.	

التغطية الإعلامية اللحظية:«	

• إدارة النشر المباشر عبر قنوات التواصل الاجتماعي.	

• توفري مصوريـن محترفني وفريـق مونتـاج سريـع )On-Ground Editor( لمعالجـة 	
المـواد الفوريـة ونشرهـا أثنـاء الحـدث.

• تصوير فوتوغرافي وفيديو عالي الجودة لجميع الفقرات والزوايا.	



نطاق العمل
)Scope of Work(

الفيديو السينمائي الرئيسي:«	

• إنتـاج فيلـم إنسـاني مؤثـر يعـرض داخـل الحفـل ويـروي قصـص الـزواج والدعـم 	
الإنسـاني.

• تسليم نسختين )عرض رسمي – مختصرة للنشر(.	

التغطية الإعلامية والتقارير«	

• تنفيذ خطة تغطية شاملة للحدث قبل وأثناء وبعد الحفل.	

• إعداد تقارير رقمية تشمل:	

عدد المواد المنشورة والمشاهدات والتفاعل..1	

أبرز الهاشتاقات والوسائط المستخدمة..2	

تحليل الأثر الاتصالي والسمعة المؤسسية..3	

• 	 Digital Media( تسـليم تقريـر إعلامـي متكامـل يوضـح الأداء والمخرجـات الرقميـة
.)Report



النطاقة المخصص لإبداء 
السعر مقابل الخدمات

السعر  الكمية  الوصف البند  م

1
Mood�  تطوير فكرة واتجاه بصري واتصالي للحملة مع 

board و3 مقترحات
المفهوم الإبداعي للحملة 
)Creative Concept(

1

1
تصميم وتنفيذ الهوية الخاصة بالحفل والحملة 

الرقمية )ألوان، قوالب، نماذج تصميم(
الهوية البصرية 

والتطبيقات الاتصالية
2

مفتوح

 – GIF – Motion – إنتاج محتوى رقمي متنوع )ثابت
إنفوغرافيك( بكمية مفتوحة وفق خطة العمل تشمل “ 

حملة الزواج الجماعي “ 
تقديم خطة محتوى ونشر )روزنامة( 

- كتابة المحتوى وتصميم المنشورات )تصاميم ثابتة، 
Infographic، النشرة الشهرية.(

صناعة المحتوى الإبداعي 
)6 أشهر(

3

1
فكرة وسيناريو وتصوير وإخراج فيديو إنساني مؤثر 

بجودة عالية + نسختين )عرض/نشر(
الفيديو السينمائي 

الرئيسي للحفل
4



النطاقة المخصص لإبداء 
السعر مقابل الخدمات

1
 Production & Stage( الإخراج الفني للحفل

)Design

الإخراج الفني للحفل 
 Production &(
)Stage Design

5

1
On-( فريق تصوير فوتوغرافي وفيديو + معالجة فورية
Ground Editing( + نشر لحظي عبر السوشيال ميديا

التغطية الإعلامية 
الميدانية

6

1

تقرير يستعرض المجهودات الكاملة لإقامة الحفل من:
• رحلة نجاح فكرة الزواج الجماعي، موثقًا أبرز 	

لحظاته الإنسانية وأثره الاجتماعي.
• استعراض التفاعل الإعلامي الواسع الذي رافق 	

الحدث، من خلال رصد للمحتوى المنشور في 
مختلف القنوات الإعلامية )التقليدية والرقمية(، 

وتحليل مؤشرات الوصول والتفاعل.
• تسليط الضوء على قصص التمكين والدعم 	

لإبراز رسالة الجمعية في بناء أسر مستقرة وحياة 
كريمة للأيتام.

التقرير الإعلامي 
الختامي

7

1 بنود مفتوحة لمواد إضافية حسب الحاجة 
إنتاج مواد إضافية عند 

الحاجة
8



ملاحظات الجهة المقدمة:

• يرُجـى تعبئـة الجـدول أعاله بدقـة وإضافـة أي بنـود إضافيـة تراهـا الجهـة 	
الفين. العـرض  المنفـذة ضمـن 

• 	 VAT( جميـع الأسـعار يجـب أن تكـون شـاملة الضرائـب والتكاليـف الإضافية
.)Inclusive

• يفُضّل توضيح مدة التنفيذ لكل بند ضمن العرض الفني المرفق.	



معايير التقييم 
)Evaluation Criteria(

• جودة الفكرة الإبداعية واتساقها مع أهداف الجمعية.	

• مستوى الإخراج البصري والتقني المقترح.	

• 	.)Reference Portfolio( جودة أعمال الجهة السابقة

• آلية التغطية اللحظية وإدارة فريق الميديا أثناء الحفل.	

• خطة المحتوى الممتد بعد الحدث.	



مرفقات العرض المطلوبة 
من الشركات

عرض فني مفصل يوضح آلية تنفيذ كل بند.«	

خطة إدارة الفريق أثناء الحدث وخلال فترة الستة أشهر.«	

أمثلـة )Reference / Demo( مـن أعمـال سـابقة مشـابهة )فيديـو – تغطيـة – «	
محتـوى رقمي(.

جدول زمني للتنفيذ مع مراحل التسليم والمراجعة.«	

عرض مالي شامل لكل البنود.«	



ملاحظات عامة

الجمعية توفر: القاعة – المطبوعات – التنظيم العام للحفل.«	

هويـة «	  – الأساسـية  والرسـائل  الإبداعـي  المفهـوم  عـن:  مسـؤولة  المنفـذة  الجهـة 
الإعلاميـة. التقاريـر   – المحتـوى   – التصويـر   – الإخـراج   – الحفـل 

	».)RAW + Final( جميع المواد تسُلمّ بصيغها الأصلية والنهائية

سيتم استبعاد العروض غير الملتزمة بالنطاق الزمني أو المتطلبات الفنية.«	

ملاحظة استلام تقديم العروض: 

الأربعـاء  أقصـاه  موعـدٍٍ  في  والماليـة  الفنيـة  العـروض  بتقديـم  التكـرم  يُرُجـى 
29 أكتوبـر 2025م، حرصًًـا على اسـتكمال مراحـل التقييـم والاعتمـاد ضمـن 

المحـدد. الـزمني  الجـدول 



آخر موعد لاستلام العروض:يوم الأربعاء الموافق 29 أكتوبر 2025م.

طريقة التقديم: تُرُسل العروض بأظرف مغلقة لمقر إدارة الجمعية التالي:

الرياض - حي الروابي - الدائري الشرقي - مخرج 14

للاستفسارات: التواصل عبر البريد الالكتروني:

purchase@ensan.org.sa         

  

________________________________________

نتطلـع لاسـتقبال عـروض متميـزة تُسُـهم في تحقيـق أهـداف الجمعيـة وتعـزز 
مـن مكانتهـا كواحـدة مـن أبـرز الجهـات الخيريـة في المملكـة.

آلية التقديم

مع أطيب التحيات،
الجمعية الخيرية لرعاية الأيتام - إنسان
Charity Committee For OrphansCare - ENSAN




