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ختامها مسك ونورٌ وثواب،

وما هي إلا امتداد للعطاء والسخاء

حملة الربع الأخير
لعام ٢٠٢٣م
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أولاً —

نقطة البدايـــة

ثالثًا —

أهداف الحملة
رابعًا —

الفئة الـمستهدفة

سابعًا —

خطّة س! الحملة
سادسًا —

الفكرة العامة للمخرجات

خامسًا —

التوجّهات الإبداعية

ثانيًا —

نطاق الحملة
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نقطة البدايــــــــــــــة —

تـنطلق حـملـة الـربـع الأخير مـن عــام ٢٠٢٣ بـمحيطٍ وافـر ومـتنوّع الأهـداف، حـيث نـسعى بـهـا لتسـليط الـضـوء على بـعض مــنتـجـات 
الجـمعـيـة (على سبيل الـمثال لا الحصر: كسوة الشتاء، احتياجات الأسر، مسكن ومستقر)، بالإضافة إلى التعريف بإطلاق حملات التبرع 

الخاصة عبر المنصة ورفع الوعي بمـاهـيـة الجمعية ومشـاركـة مُختلف قصص الـنـجـاح 
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نطاق

الحملة
✦

✦

✦

التعريف بجمعية إنسان، وإبراز أهدافها ومسعاها 

تعزيز أثر التبرع على الفرد خاصة والـمجتمع عامة 

سرد قصص النجاح بمختلف مناحيها بالتنسيق 

مع إدارة الاتصال المؤسسي.

✦

✦

✦

مشروع كسوة الشتاء

احتياجات الأسر 

مسكن ومستقر

إطلاق حملات التبرعات الخاصة
إطلاق منتج خاص بيوم الجمعة وربطه

مع أحد المشاريع مثل (حالات الأسر - 

مسكن ومستقر)

  أولاً ــــ رفع الوعي (الثقافة والمعرفة)                                    ثانيًا ــــ رفع المبيعات (المشاريع)
م

✦

✦

✦

✦

 - كفالة أم اليتيم)
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✦

✦

✦

✦

م تنمية الموارد المالية للمساهمة في تحقيق ما تبقى من المستهدف العا

رفع الوعي بالجمعية، وتعزيز قيمها وأهدافها ومبادئها

التسويق لمشروع كسوة الشتاء مع بداية موسمه 

التسويق والتعريف بحملات التبرع الخاصة

تبسيط رحلة التبرّع في نظر الفرد وتسهيلها بأسلوبٍ لافت

تطوير الفئة المستهدفة في الجمعية عبر استقطاب فئة جديدة 


أهداف

الحملــــــة
✦

✦
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الفئة
المستهدفة

يهـدف جـزء مـن الحـملة بـتذكير المحسنين بـاسـتمرار مـــا 
عهـــدتـــه الجـــمعية مـــنهم، وذلـــك عبر مـــشاركـــتهم 
مــختلف المــنشورات بــالاعــتماد على قــاعــدة الــبيانــات 

التي تمتلكها الجمعية في الإدارة والفروع.

وما بعد ذلك ـــــ

مجتمع إنسان الحالي

كثيرٌ مـنهم يـسعى للخير؛ سـواءً أكـان يســـيرًا أم 
عسـيرًا، وفي هـــذه الحـــملة نـــسعى أن نـــرشـــدهـــم 

لســـبيل التبرع اليســير ووفير الأثــر بــحول الــله وقــوّتــه 
عبر تبســيط آلــيته وسهولة سُـبل الوصول إليه. 

بالإضافة إلى تعزيز الترابط بين أفراد المجتمع للحث 
على إطلاق حملات التبرع الخاصة وهذا يساعد 

التسويق عبر الغير وإضافة متبرعين جدد.

أولاً ـــ

فئة جديدة من المتبرعين
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التوجّهات
الإبـــــداعـــــيــــة
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يــراهــا، كــل مــن الــرســالــة وتــلقينها/تــرســيخها في ذاكــرة لهــدف تــوحــيد اخــتيار هــذا الــتوجّــه الــسابــقة، يــمكن امــتدادًا للحــملة
كانت رسالتها. أيــًـا حملاتها ومشاريعها وسمًا تابعًا للجمعية وملازمًا لها في مختلف بذلك لتشكّل

توجهات الحملة ــــــ
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الجمعية الخيرية لرعاية الأيتام
CHARITY COMMTTEE FOR ORPHANS CARE


مسار الحملة الفرعي —

لـمن اعتادت إنـسـان على إحسانـه


مسار الحملة الرئيسي —

لــغرض اسـتـهـداف متبرع جـديـد

 الفكرة العامة 
للمخرجات 

والفيديو

في الإعــــلان المــــصوّر (فــــيديـــــو): نثني على مــــا آلــــت إلــــيه 
أفــعالــه، ونــصوّر لــه قــصص الــنجاح التي ســاهــم بــها، 

ونحثه على الاستمرارية بأسلوبٍ مباشر في الختام 

وفي الــمنشورات الـرئيسـية: نقتصر قـصص الـنجاح ومـا 
تؤول إليه العـطـايـا بمنشوراتٍ متنوعة وجاذبة ومحفـزة

في الإعـلان المـصوّر (فـيديــو): يـبدأ وكـأن الـشخص قـد رأى إعـــــلان 
إنـــــسان في أحـــــد الـــــشوارع، أو شـــــاهـــــد إحـــــدى الـمنشورات 

على وسائل التواصل الاجتماعي 

وفي الــــــــــــــمنشورات الــــــــــرئيســــــــــية: يـُـــــــوظــــف شــــــــــعار 
ملة بالأسلوب المناسب لاستهداف العميل ولفت انتباهه. الحــــــــــ

يمكن تخصيص إعلان مصور (فيديو) للتوعية والتعريف 
بإطلاق الحملات، وبعد قرائتنا التحليلية قد لا تستدعي 

الحاجة بحكم فهم المجتمع لهذا النوع من الحملات ويمكن 
تخصيص منشورات لها بهدف عدم التشتييت

✦
✦

✦

✦

✦
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إطلاق

الحملة

٢٣


أكتوبــر

مشروع ال+كيز ع&

الشتاء كسوة
استعراض لحالات

احتياجات الأسر+ مسكن 
ومستقر + كفالة أم اليتيم

التعر�ف والتثقيف بكل ما يخص

حملات التبرع الخاصة


نــهـــايـــــــــــة

الحملة

٣١


Kديسم

مساحة شاغرة لأيّ

مشروع إضافي آخر
على سبيل المثال لا الحصر (مشروع الجمعة)

 بالتعاون مع الاتصال المؤسسي يمكن التعر�ف بالجمعية وربطها بالمؤسس، بالإضافةإلى  إبراز قصص النجاح 
وتعز�ز أثرها على الفرد والمجتمع ككل

نظرًا لتحديد موعد حفل الزواج الجماعي يوم الأحد الموافق ٢٩ اكتوبر والذي يسبقه نشر إعلامي ومواد إعلامية مكثفة خاصة بهذه المناسبة، ولعدم 
التعارض بين حدث مهم لدى الجمعية والحملة ومشروع كسوة الشتاء فقد تم تأجيل موعد إطلاق حملة الربع الأخير حتى ٥ نوفمبر

تنويه:
يؤخذ بعين الاعتبار أن سرد الـمشاريع أعلاه لا يشترط الالتزام بالترتيب ذاته، بل يعُنى بتأطير نطاق الحملة وفق المدة الزمنية المتوقعة،علمًا بأن 

استحقاق كل مشروع لفترة محددة يقاس وفق ما تؤول إليه الأرقام والنسب والاحتياج الكافي لتحقيق التوقعات المدروسة.


خطة س! الحملة —

٥

نوفمبر
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E N S A N O R G

نرعـى ونعـين ونحتسب ثوابــًا عظيمًا

لنكن عR صلة!
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