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ملخص
المشروع

إلى الشركات المتخصصـة في الاتصـال الممؤسسي، العلاقـات العامـة، والتسـويق 
الإبداعـي، تحيـة طيبـة وبعـد،،

إبداعيـة  وكالـة  مـع  التعاقـد  في  رغبتهـا  عـن  الأيتـام  لرعايـة  إنسـان  جمعيـة  تعلـن 
متخصصـة لتنفيـذ حملـة تسـويقية متكاملـة تبـدأ مـن مرحلـة الوعـي في 25 ينايـر 
2025م، لممدة تقريبيـة تتراوح لــ 3 أشـهر، وقـد تمتـد إلى نهايـة العـام وذلـك حسـب 
الأداء، تهـدف الحملـة إلى تعزيـز وعـي الجمهـور بجهـود الجمعيـة وإنجازاتهـا وارتبـاط 
خـادم الحـرمين الشريـفين الملـك/ سـلمان بـن عبدالعزيـز- حفظـه اللـه – بهـا، وإبـراز 

دورـها المحـوري في تمـكين الأيتـام ليصبحـوا أفـرادًًا فاعـلين ومؤثريـن في المجتمـع

كمـا أن التركيـز على حملـة رمضـان سـيكون مـن أهـم مراحـل الحملة لجذب التبرعات 
الإيـرادات  تحقيـق  الأهـم في  يعـد  الجمعيـة، كـون موسـم رمضـان  ودعـم خدمـات 
للجمعيـة، ونؤكـد على أهميـة الحفـاظ على قيمـة الرسـالة الخاصـة بحملـة الوعـي، 
التي تعكس ارتباط الجمعية بمؤسسها الملك سلمان بن عبدالعزيز - حفظه الله -، 
مـع تفهمنـا لضيـق الوقـت المتـاح لهـذه المرحلـة، لـذا نشـدد على ضرورة عـدم اسـتنزاف 

ـهذا الكـرت القـوي بشـكل قـد يؤثـر على قيمتـه الرمزيـة الكـبيرة



عن جمعية إنسان 

يـد خـادم الحـرمين  1999م على  جمعيـة إنسـان، التي تأسسـت عـام 
الشريفين الملك/ سلمان بن عبدالعزيز - حفظه الله -، تُعُد واحدة من 

أبـرز الجمعيـات الخيريـة في المملكـة
تقـدم الجمعيـة خدماتهـا لرعايـة الأيتـام والأرامـل في منطقـة الريـاض، 
منطقـة  في  فرعًًـا   25 عبر  مسـتفيد   41,000 مـن  أكثر  تخـدم  حيـث 

الريـاض مدينـة  فـروع في   5 منهـا  الريـاض، 



رؤية الجمعية

رسالة الجمعية

أهداف الجمعية

إنســان متمكّّــن طمــوح وفاعــل في مجتمعــه بمنظومــة 
مستدامة.

المساهمة في تحسين حياة اليتيم وأسرته وتمكينه.«	
تنشــئة وتهيئــة نمــاذج مــن الأيتــام تكون فاعلــة ومؤثرة «	

في المجتمع.
تصميم مبادرات نوعية ومبتكرة في تمكين المستفيدين.«	
التكامل الاستراتيجي مع كافة الأطراف ذات العلاقة.«	
تطوير نظم إدارية وتقنية تحقق معايير التميز المؤسسي.«	
تحقيق موارد مالية متنامية ومستدامة.«	
تحسين الكفاءة المالية والترشيد من الإنفاق.«	

جمعية أهلية ترعى الأيتام وأمهاتهم في منطقة الرياض 
لتمكينهــم مــن تحــسين جــودة حياتهم بخدمــات وبرامج 

تنموية متميزة وشراكات مجتمعية.
قيم الجمعية

التميز
والجودة

التكامل

كرامة
الشفافيةالمستفيد

العدالة



	1 حفل زواج الأيتام السنوي الذي أقيم مؤخرًا..

	2 حصد العديد من الجوائز المحلية والدولية: .

جائزة تجربة العميل.«	

جائزة أفضل بيئة عمل.«	

أبرز الإنجازات والمبادرات:



مسار الحملة وأهدافها:

	1 مرحلة الوعي والتعريف بالإنجازات:.

تعزيـز الوعـي المجتمعـي بجهـود الجمعيـة وربطهـا بمؤسسـها الملـك سـلمان بـن «	
عبدالعزيـز - حفظـه اللـه.

التركيـز عىل قيمـة “تمكني الأيتـام” كعمليـة تحويليـة تمُكّنهـم مـن الانتقـال مـن «	
أفـرادًا ذوي شـأن ومؤثريـن في المجتمـع )دكاتـرة،  الفقـر إلى أن يصبحـوا  حالـة 
مهندسين، متزوجين، وغيرهم(، بهدف إبراز الجهود المبذولة والقيمة مضافة، 

أو زيـادة فعاليـة القيمـة المضافـة “إنسـان محـل ثقـة وتسـتحق التبرعـات“.

بـن «	 سـلمان  بالملـك  ارتباطهـا  يربز  الجمعيـة  عـن  تعريفـي  رئييس  فيديـو  إنتـاج 
الأيتـام. نجـاح  قصـص  ويظُهـر  عبدالعزيـز 

تفعيـل العلاقـات العامـة لتعزيـز الحضـور الإعلامـي للجمعيـة قبـل وخالل هـذه «	
المرحلة.



مسار الحملة وأهدافها:

2.   مرحلة طلب التبرعات )حملة رمضان(:

تهدف إلى تحقيق أكثر من 15 مليون ريال عبر منصة إنسان.«	

دعـم «	 في  ودوره  رمضـان  موسـم  أهميـة  يعكـس  للحملـة  رئييس  فيديـو  إنتـاج 
الجمعيـة. مشـاريع 

مـن «	  )‎TEASER Call to action( بيعيـة  تشـويقية  فيديوهـات   4 اسـتخراج 
المتبرعني. وجـذب  التفاعـل  لزيـادة  للحملـة  الرئييس  الفيديـو 

تطوير منصة التبرعات لتوفير تجربة مستخدم سلسة ومميزة.«	

تنفيذ حملات إعلانية Performance واقتراح خطة الديجتال ميديا. «	



مسار الحملة وأهدافها:

3.   مرحلة الأثر المحقق:

إبراز نتائج التبرعات وأثرها في تحسين حياة الأيتام والأرامل.«	

إنتـاج محتـوى يعكـس أثـر التبرعـات عىل المسـتفيدين مـن خالل قصـص نجـاح «	
وشـهادات حيـة.

إبراز العلامة التجارية من خلال قصص نجاح الأيتام والمبادرات الكبرى.«	

تفعيل العلاقات العامة بعد رمضان لتسليط الضوء على نتائج الحملة وتعزيز «	
الثقة والشفافية.



التحديات التي تسعى 
الحملة لمعالجتها:

	1 التحديات العامة:.
تشابه العلامة التجارية: الخلط بين “إنسان” و”إحسان”.«	
ضعف التميز البصري: الحاجة لتطوير هوية بصرية فريدة.«	
منصة التبرعات الإلكترونية: تحسين التصميم وتجربة المستخدم.«	
الوصول إلى الفئات الأصغر سنًا: جذب الشباب من خلال استراتيجيات «	

رقمية مبتكرة.
اسـتغلال اسـم الملك سـلمان بن عبدالعزيز: تعزيز الثقة باسـتخدام هذا «	

الارتباط القوي.



التحديات التي تسعى 
الحملة لمعالجتها:

2.   التحديات الخاصة بالمرحلة الأولى:
ضعـف الوعـي المجتمعـي: الحاجـة إلى إيصـال جهـود الجمعيـة وإنجازاتها «	

لجمهور أوسـع.
وقصـص «	 سـلمان  بالملـك  الجمعيـة  ارتبـاط  أثـر  إبـراز  الإعلاميـة:  الفجـوة 

الأيتـام. نجـاح 
3.   التحديات الخاصة بحملة رمضان:

التنافس في موسم رمضان: تصميم حملة مبتكرة ومؤثرة.«	
التغطية الإعلامية للتدشين الرسـمي: تقديم أفضل الحلول لاسـتغلال «	

الحدث.



مقترح نطاق مفصّّل :

حملة الوعي:

السعر الإجمالي السعر الفردي الكمية الوحدة وصف البند م

5 فيديو  فيديو جرافيك "مطلوب التفاصيل"  1

7 فيديو  فيديو قصص "مطلوب التفاصيل"  2

3 تغطية  التغطية المرئية الصورية والفيديو "ماذا تشمل " 3

1 تقرير 
تقرير الصورة الذهنية عن الجمعية

)قبل الحملة وبعده نهايتها(
4

3 إدارة  إدارة حسابات التواصل الاجتماعي لمدة 3 أشهر  5

1 المحتوى  صناعة المحتوى المكتوب والتصايم لمدة 3 أشهر  6

200,000 200,000 1 محفظة ترويجية 
محفظة الترويج المدفوع والترويج عبر المؤثرين    

والعلاقات العامة 
7

المجموع

الضريبة

المجموع مع الضريبة



مقترح نطاق مفصّّل :

حملة رمضان:

السعر الإجمالي السعر الفردي الكمية وصف البند م

1 فيديو سينامائي : النوع والتفاصيل )3 فيديوهات بيعي 10 ثواني(  1

1 خطة التسويق "ماذا تتضمن ؟"  2

1 تقرير رصد نهاية الحملة 3

1 المفهوم الإبداعي للحملات "هل هي استراتجية اتصال تسويقي متكامل ؟"  4

700,000 700,000 1 محفظة الترويج المدفوع والترويج عبر المؤثرين والعلاقات 5

المجموع

الضريبة

المجموع مع الضريبة



الشروط والمتطلبات:

	1 تقديـم مقرتح تفصيلي لـكل حملـة )حملـة الوعـي - حملـة رمضان( .
تشمل: 

خطة عمل وجدول زمني واضح.«	
تحليل الوضع الراهن واقتراح حلول مبتكرة.«	
خطة الاتصال الاستراتيجي المتكامل. «	
خطة الترويج المتكاملة. «	

	2 إرفاق سابقة أعمال تثبت خبرة الشركة في مشاريع مشابهة..
	3 تقديم عرض مالي يغطي جميع التكاليف..
	4 واسرتاتيجية جمعيـة .  2030 المملكـة  رؤيـة  مـع  بالتوافـق  الالتـزام 

إنسـان.

التركيــز على  مــع  وفعّّالــة،  متكاملــة  تحقيــق حملــة  هــو  الجمعيــة  هــدف 
المنــفذة الشرــكة  ــمع  المثــمر  والتــعاون  الأــثر  اــستمرارية 



آخر موعد لاستلام العروض: يوم الأحد الموافق 12 يناير 2025م.

طريقة التقديم: تُرُسل العروض بأظرف مغلقة لمقر إدارة الجمعية التالي:

الرياض - حي الروابي - الدائري الشرقي - مخرج 14

للاستفسارات: التواصل عبر البريد الالكتروني:

purchase@ensan.org.sa         

  

________________________________________

نتطلـع لاسـتقبال عـروض متميـزة تُسُـهم في تحقيـق أهـداف الجمعيـة وتعـزز 
مـن مكانتهـا كواحـدة مـن أبـرز الجهـات الخيريـة في المملكـة

آلية التقديم

مع أطيب التحيات،
الجمعية الخيرية لرعاية الأيتام - إنسان
Charity Commttee For OrphansCare - ENSAN




